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ХАНТЫ-МАНСИЙСКОГО 
АВТОНОМНОГО 
ОКРУГА – ЮГРЫ

Впервые за всю историю нашего журнала 
мы сделаем полный и современный обзор крупнейших 
компаний известного на весь мир нефтяного региона – 

Ханты-Мансийского автономного округа – Югры.

Выход – ноябрь 2018



Лондон Берлин

Женева

Шанхай

Bangkok

Москва

Пекин

Дубай Гонконг

ХМАО–Югра 
является основным 

нефтяным регионом России 
и одним из крупнейших 

нефтедобывающих 
регионов мира

2/3 российской 
нефти находится 

именно здесь

И мы хотим 
достойно 

рассказать 
об этом всей 

стране

Кого сегодня 
можно 

назвать главными 
действующими лицами 

округа и какие компании 
являются ключевыми 
в богатейшем регионе 

России после 
Москвы?

MEDIA KIT

Ханты-Мансийск

Сургут

Тюмень

Салехард



Мы знаем 
лидеров в лицо

Сентябрь, 2013

Игорь Сечин
председатель 
правления компании 
«Роснефть», крупнейшей 
нефтегазовой компании 
в России

Май, 2012

Сергей Собянин
мэр Москвы, ранее – 
председатель Думы 
Ханты-Мансийского 
автономного округа

Декабрь, 2017

Леонид Михельсон
председатель 
правления и крупный 
акционер российской 
газовой компании 
«НОВАТЭК»
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2012 2013 2014

2015 2016 2017 2018



Деловой 
журнал tmn®

Октябрь, 2016

Вагит Алекперов
президент компании «ЛУКОЙЛ», 

крупнейшей частной нефтегазовой 
компании России

MEDIA KIT

Журналу tmn® уже 
7 лет, а нашей команде 
более 12.

Главное деловое издание 
Тюменской области, 
дважды удостоенное 
звания «Журнал года».

200–300 страниц
в каждом номере. 
Тираж 8 000 экземпляров.

Журнал распространяется 
среди руководителей 
и топ-состава главных 
компаний юга Тюменской 
области, ХМАО–Югры, 
ЯНАО и Москвы.

4 выпуска в год 
с разными тематиками, 
уникальными 
проектами, интервью 
с главными персонами 
Тюменской области, 
России и мира.
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Редакционная политика tmn® основывается 
на двух главных целях:

1. Создавать номера, которые хранят годами.

2. Публиковать интервью с самыми 
влиятельными людьми региона.

Влиятельный 
журнал

Май, 2012

Сергей Собянин
мэр Москвы, 
ранее – губернатор 
Тюменской 
области

Сентябрь, 2012

Третье 
коллекционное 
нефтегазовое 
издание, 
посвященное 
100-летию 
со дня рождения 
В.И. Муравленко

Ноябрь, 2015

Шестое 
коллекционное 
нефтегазовое 
издание, 
посвященное 
50-летию 
Главтюменнефтегаза

Июль, 2016

Юрий Шафраник
председатель 
Совета Союза 
нефтегазопро-
мышленников РФ

Сентябрь, 2014

Пятое 
коллекционное 
нефтегазовое 
издание



В предыдущих 
номерах

Сентябрь, 2014

Александр 
Филипенко
губернатор – 
Председатель 
правительства 
Ханты-
Мансийского 
автономного 
округа – Югры 
(с 1996 по 2010 год)

Сентябрь, 2012

Юрий 
Шафраник
председатель 
Совета Союза 
нефтегазопро-
мышленников 
Российской 
Федерации



В предыдущих 
номерах
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№ 1/35

10 апреля

ПРЕМИЯ TMN 
«ЧЕЛОВЕК 
ГОДА – 2017»

Специальный 
проект 
о Тюменских 
компаниях, 
которые вышли 
на федеральный 
уровень

Проект «Успехи – 
2017»

Проект 
«Выборы-2018»: 
лидеры из разных 
сфер бизнеса

№ 3/37

ноябрь 2018

АНАТОМИЯ 
ВЛАСТИ 
И БИЗНЕСА 
ХМАО–ЮГРЫ

Персона номера – 
Владимир Богданов

История 
становления 
ХМАО–Югры

Анатомия власти

Интервью 
с губернатором 
ХМАО–Югры – 
Натальей 
Комаровой

Лидеры бизнеса 
ХМАО–Югры

Лучшие 
предложения для 
жизни в Тюмени, 
Москве и мире

№ 2/36

15 августа

САМЫЙ 
ЦЕННЫЙ 
НОМЕР

Итоги правления 
Владимира 
Якушева

Специальный 
проект «Дубай. 
Взгляд в будущее»

Главный проект 
номера «Дайджест 
люкса»: лучшие 
предложения 
региона

Лучшие отели ОАЭ 
и Италии

№ 4/38

февраль 2019

АНАТОМИЯ 
ВЛАСТИ 
И БИЗНЕСА 
ЯНАО

История 
становления 
ЯНАО

Анатомия власти

Интервью 
с губернатором 
ЯНАО – 
Дмитрием 
Артюховым

Лидеры бизнеса 
ЯНАО

Лучшие 
предложения 
для жизни в 
Москве и других 
столицах мира

ТЕМЫ И СОДЕРЖАНИЕ

КРАЙНИЙ СРОК ПОДАЧИ МАТЕРИАЛОВ

ВЫХОД НОМЕРА
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ХАНТЫ-МАНСИЙСКОГО 
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до 1 ноября до 1 февраля 2019

50% 
тиража будет 
распространяться 
непосредственно 
в ХМАО–Югре

Ближайшие 
выпуски



Москва Тюмень

40%
тиража

50%
тиража будет 

распространяться в крупных 
городах 

ХМАО–Югры и ЯНАО

10%
тиража

MEDIA KIT

Распространение 
и читательская 
аудитория

Тираж журнала 

8 000 
экземпляров

в среднем один 
журнал читает 

5 человек

40 000 человек 
читательская аудитория 
одного номера

ЧИТАТЕЛЬСКАЯ 
АУДИТОРИЯ НОМЕРА:
1. Ключевые представители  
власти ХМАО-Югры 
и Тюменской области в целом.
2. Руководители всех 
нефтегазовых компаний 
ХМАО-Югры.
3. Собственники 
и топ-менеджеры крупнейших 
предприятий региона.
4. Депутаты всех северных 
городов ХМАО.



Персона с обложки – Владимир 
Богданов, генеральный директор 
Сургутнефтегаза

О власти, бизнесе, истории главного нефтяного региона России, известного на весь мир.

MEDIA KIT

Содержание 
номера
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РЕЙТИНГ
ТОП-100 крупнейших 
компаний ХМАО-Югры

Сургутнефтегаз
Владимир Богданов, 
генеральный директор 
и совладелец нефтегазовой 
компании «Сургутнефтегаз», 
одной из крупнейших 
нефтегазовых компаний 
мира.

Содержание номера



Содержание номера
MEDIA KIT

Интервью
с Александром
Филипенко

Правила жизни 
Сергея Собянина

Интервью 
с губернатором 
Тюменской 
области 
Александром 
Моором
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Анатомия власти 
Ханты-Мансийского автономного 
округа – Югры

Дума Ханты-Мансийского 
автономного 
округа – Югры

Интервью 
с губернатором 
Югры – Натальей 
Комаровой

Структура власти 
региона в лицах.

Содержание номера
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ЛУЧШЕЕ 
В ТЮМЕНИ

Коммерческий проект

В этом проекте мы хотим представить северянам (которые являются 
самой платежеспособной аудиторией) предложения от лучших компаний 
Тюмени, которым можно доверять и которые заработали своей 
многолетней работой и отличным сервисом самую надежную репутацию.

*Исследования показывают, что северяне, приезжающие в Тюмень, всегда 
интересуются у своих знакомых, какие компании являются лучшими в том или ином 
сегменте. Они не ищут дешевле, они не сравнивают все компании подряд: у них на это 
просто нет времени. Они сразу едут туда, где найдут лучшее.

1 полоса А4
70 000 рублей

СТОИМОСТЬ УЧАСТИЯ

2 полосы А4 
(разворот)
130 000 рублей

Скидка 20% 
при размещении в двух северных 
номерах подряд

ФОРМАТ ПРОЕКТА

1. Отражаем ФИО и фото директора 
или управляющего компании.
2. Указываем пять главных преимуществ 
Вашей компании.
3. Указываем клиентов, которые остались 
Вами очень довольны.
4. Указываем один действительно интересный 
факт о компании.
5. Ставим несколько красивых фотографий 
(либо одну большую).
6. Дополняем текст нужным количеством 
материала о Вашей компании, 
благодаря которому у будущих клиентов 
появится желание прийти именно к Вам.



Коммерческий проект

1 полоса А4
70 000 рублей

СТОИМОСТЬ УЧАСТИЯ

2 полосы А4 
(разворот)
130 000 рублей

Скидка 

20% 
при размещении 
в двух северных 
номерах подряд

Первый разворот 
в проекте – 
175 000 рублей.

MEDIA KIT

САМЫЕ 
КОНЦЕПТУАЛЬНЫЕ 
ДОМА ТЮМЕНИ
Статистика неумолима: до 50% всех продаж приходится именно 
на северян, которые часто покупают несколько квартир сразу. 
Как именно они выбирают дома для своих будущих покупок? 
К чему присматриваются в первую очередь?

*Исследования показывают, что северяне, приезжающие в Тюмень, 
всегда интересуются у своих знакомых, какие дома являются наиболее 
популярными и наиболее концептуально проработанными, поскольку 
в будущем они надеются продать их еще дороже. Они не ищут дешевое жилье, 
они не пытаются объехать все жилые комплексы подряд (у них на это просто 
нет времени), они не очень хорошо разбираются в районах Тюмени. 
Всё, что их интересует по-настоящему – это лучшие предложения из всех 
возможных. Потому что деньги для них – не проблема.

Покупая эту позицию, 
Вы можете быть уверены, 
что именно с Вашего 
предложения начнется 
весь проект.



Коммерческий проект
MEDIA KIT

ВСЁ О МЕДИЦИНЕ 
В ТЮМЕНИ
Очевидный факт: уровень медицины в Тюмени намного выше, 
чем в любом другом городе Тюменской области (включая 
ХМАО и ЯНАО). Именно поэтому даже самые богатые северяне 
предпочитают приезжать на лечение именно в Тюмень. 
Какие клиники они выбирают?
*Исследования показывают, что северяне, приезжающие в Тюмень, всегда 
интересуются у своих знакомых, какие клиники – лучшие. Они знают 
не понаслышке, что условия на Севере ухудшают здоровье любого человека, 
долго живущего там. Поэтому им важно найти для себя одно-единственное 
место (по их профилю) и полностью довериться врачам, заплатив любые деньги. 
Проект поможет им сделать правильный выбор!

1 полоса А4
70 000 рублей

СТОИМОСТЬ УЧАСТИЯ

2 полосы А4 (разворот)
130 000 рублей

Скидка 20% 
при размещении в двух северных 
номерах подряд

Первый разворот в проекте – 
175 000 рублей.
Покупая эту позицию, Вы можете 
быть уверены, что именно с Вашего 
предложения начнется весь проект.
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Специальный проект
«Дайджест люкса»: лучшие 
предложения Москвы
О лучших ресторанах, отелях, 
бутиках, салонах красоты.

Содержание номера
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Лучшие предложения со всего мира
O лучшиx банкаx, инвeстиционных кoмпанияx, нeдвижимости и клиниках.

Содержание номера
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Прайс журнала tmn®

ИМИДЖЕВЫЕ МАКЕТЫ
Имиджевая полоса (1 A4)      60 000 i
Имиджевая полоса (1 А4) в содержании   75 000 i
1/2 имиджевой полосы (1/2 А4)     40 000 i
Имиджевый разворот (2 А4)     105 000 i
Первый разворот       150 000 i
3-я обложка        135 000 i
4-я обложка        190 000 i

СТАТЬИ
Статья (1 А4)        70 000 i
Статья (2 А4)        130 000 i
Статья (3 А4)        170 000 i
Статья (4 А4)        210 000 i

ВКЛЕЙКИ
Вклейка твердая (двусторонняя)     250 000 i
Вклейка твердая (разворотная)     300 000 i

СИСТЕМА СКИДОК
Рекламным агентствам     10%
Размещение в 2-х журналах     10%
Размещение в 3-х журналах     15%
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1. Руководителям крупных компаний, в том числе банков, 
ресторанов, автосалонов, бутиков, бизнес-центров.

2. Представителям власти: в правительство, 
администрацию, департаменты.

Журнал tmn попадает в руки самой 
платежеспособной аудитории Тюмени, 
ХМАО–Югры, ЯНАО и Москвы:

ЖУРНАЛ 
РАСПРОСТРАНЯЕТСЯ 

НА БОРТАХ 
АВИАКОМПАНИИ 

«ИСТЮНИОН», ВЫПОЛНЯЮЩЕЙ 
БИЗНЕС-РЕЙСЫ В РОССИИ 

И ПО ВСЕМУ МИРУ, А ТАКЖЕ 
В БИЗНЕС-ЗАЛЕ 

МЕЖДУНАРОДНОГО 
АЭРОПОРТА РОЩИНО
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В прошлых номерах 
с нами работали...

...и многие другие клиенты
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ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ
1. Цветная распечатка не является образцом цветопередачи. 
Претензии по цвету принимаются только при наличии полиграфической цветопробы.

РАСТРОВАЯ ГРАФИКА
1. Форматы: Photoshop, TIFF.
2. Разрешение: 300 dpi, 1:1.
3. Цветовая модель: CMYK.

ВЕКТОРНАЯ ГРАФИКА
1. Форматы: Corel DRAW, EPS.
2. Все текстовые объекты должны быть преобразованы в кривые, либо используемые шрифты должны быть 
переданы с макетом.

ВЕРСТКА
1. Формат: Adobe InDesign.
2. Обязательно предоставляются все внешние файлы (шрифты, иллюстрации, логотипы).
3. Верстка должна сопровождаться JPG-файлом, утвержденным заказчиком.

ВНИМАНИЕ
На рекламном макете обязательно должна присутствовать фраза «Реклама» или «На правах рекламы». 
Также обратите внимание на то, что предоставляемая реклама должна отвечать положениям закона «О рекламе», 
принятого в России. По требованиям Государственного антимонопольного комитета вся реклама, печатающаяся 
в нашем издании, должна соответствовать стандартам сертификации и лицензирования рекламируемой продукции. 
На рекламе мероприятий обязательно должно стоять возрастное ограничение. На рекламе банковских услуг 
необходимо указать лицензию.

РЕКЛАМНЫЙ МАКЕТ ДОЛЖЕН 
СООТВЕТСТВОВАТЬ СЛЕДУЮЩИМ 
ПАРАМЕТРАМ:

Полоса: 205x300 mm

Разворот: 410x300 mm

1/2 полосы: 95x300 mm (вертикальный) 
205x145 mm (горизонтальный)
Указаны дообрезные размеры макетов, в которые 
уже входят припуски и обрез (5 мм). Поэтому любые 
важные элементы должны быть расположены не 
ближе, чем в 10 мм от края макета. На схеме указано 
расположение рекламных модулей в журнале.

Технические 
требования
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ХАНТЫ-МАНСИЙСКОГО 
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Контакты

Ольга 
Субботина
проект-менеджер

8 961 209 58 37
o.v.subbotina@1tmn.ru

Екатерина 
Требуховская
офис-менеджер

8 982 925 31 39
e.o.trebuhovskaya@1tmn.ru

Валерий  
Гут
генеральный директор 
tmn Group, основатель 
журнала tmn

v.v.gut@1tmn.ru

Вероника 
Мелконян
главный редактор

8 922 478 32 75
v.v.melkonyan@1tmn.ru

Константин 
Решетников
арт-директор

8 912 392 24 41
k.reshetnikov@1tmn.ru

Полина 
Фёдорова
специалист по работе 
с клиентами

8 922 262 08 88
p.v.fedorova@1tmn.ru

Лариса 
Меркурьева
выпускающий редактор

8 922 475 45 94
l.s.merkuryeva@1tmn.ru
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Тюмень, ул. Республики, 5а, 2 этаж,
офисный телефон (3452) 28-33-55

www.1tmn.ru

Также партнеры 
и клиенты могут связаться 
с нами по мобильному 
рабочему телефону

+7 922 040 4554
WhatsApp / Viber / Telegram

или по почте 
online@1tmn.ru


